El nuevo argot estético

Palabras clave: Estética, Lenguaje, jerga estética, modos de decir.

Los modos de decir constituyen una parte fundamental de la experiencia
estética. No atafien solamente al momento posterior de la comunicacién del juicio,
el sentimiento o la vivencia: tales modos ocupan un lugar central de todo acto
estético. La experiencia estética requiere del lenguaje por su funcién designativa y
clasificatoria, ademas de por su mision expresiva. Cuando experimentamos algo
estéticamente dichas funciones inciden en la asimilacién y comprensién de lo que
nos sucede en el mismo momento en que nos sucede. Los modos de decir encajan
nuestra experiencia, especialmente la estética, diciéndonos en primer término a
nosotros mismos qué ocurre, qué valores, qué actos, qué estados y qué cualidades
intervienen. No son meras traducciones de la vida estética, son parte fundamental
del aspecto cognitivo de nuestra experiencia.

El hecho de que una parte significativa de lo estético se haya configurado
histérica y culturalmente en el registro de lo inefable, lo indecible y lo inexpresable
—caracteristicas basicas de la experiencia de lo que llamamos sublime- no hace
mas que evidenciar, paraddjicamente, la importancia del decir en el seno de la
vivencia estética. En ocasiones, cuando la transformacidn social de las experiencias
artisticas y estéticas se acelera, pudiera parecer que el lenguaje queda retrasado
respecto a ellas. Es lo que ocurre en los siglos XVII y XVIII, y expresiones como el
"no se qué" de Feijoo o el "piquant" de Diderot podrian interpretarse como
sintomas de dicho desajuste. También puede defenderse que es la propia
experiencia estética —en el caso de lo sublime- la que retiene parcialmente la
accion del lenguaje para mantenerse en el momento especifico de lo innombrable y
lo irrepresentable, precisamente por el placer que provocan ciertas demoras y
dilaciones.

Los modos de decir se mueven, por tanto, entre su efectividad determinativa y
comprensiva, esclarecedora y ordenadora, y su propia inhibicién parcial,
desestabilizadora y abierta. Tanto en lo que en lo estético hay de normatividad
como lo que hay de desbordamiento, los modos de decir -0 no decir- juegan un
papel determinante. Son de hecho el factor que enlaza la experiencia individual con
la experiencia colectiva.

Esta comunicacion pretende sefialar nuevos modos de decir presentes en la
experiencia y la expresion de los jovenes, términos socializados que definen
muchos de los valores y factores caracteristicos de las vivencias estéticas del
momento presente. Expresiones como arty, artsy, arty-farty, philistine, smoothie,
etc., usadas en un contexto internacional, conforman el nuevo argot estético y son
inherentes al experienciar estético-artistico de quienes se han formado desde la
década de los ochenta del siglo pasado. Un analisis de estos términos nos permite
determinar ciertas claves de la apreciacidon estética y artistica en las sociedades
actuales: la manera en que se han reconfigurado las conexiones entre masscult,
midcult y highcult; la dificil relacion entre arte contemporaneo y opinion publica;
los nuevos modos de socializacion de la ficcién; etc.

Las jergas estéticas son un rasgo sociolégico determinante de todas las
revoluciones juveniles, nos dan a entender la importancia que el factor estético y
artistico ocupa en ellos. También lo son de la conciencia social de todo colectivo:
las comunidades negra, gay, etc. se han conformado a partir de la construccion de



un argot que no era solo efecto de un nuevo modo de ver, sino una de sus causas
fundamentales, y, en ellas, los términos destinados a lo estético han sido casi
siempre decisivos. Las nuevas formas artisticas populares han generado a su vez
modos de decir que proyectaban una nueva sensibilidad estética mas alld de su
ambito de accion: los idiolectos verbales y los lenguajes especificos asociados al
jazz y el rap son dos ejemplos paradigmaticos.

En los nuevos términos hallamos dos hechos significativos: por una parte, la
configuracion de un marco de experiencia estética inédito, con apreciaciones,
enjuiciamientos e ingredientes insélitos, y, por otra, la relacién de ese nuevo marco
con el anterior, con expresiones que evidencian generalmente su rechazo o su
puesta en cuestion. En el primer caso, los renovados modos de decir sirven a la
autoafirmacién y autodeterminacién de un nuevo estado social en el que
reconocerse; en el segundo, a su separacion respecto a las experiencias, conceptos
y valores generalizados, ya sean estéticos o artisticos. Lo caracteristico del nuevo
argot, sin embargo, es su vocacion global, ajena a particularidades identitarias y
estilisticas: en la actualidad, la resocializacién de lo estético fomentada por Internet
y las Redes Sociales, ha favorecido una proyeccion globalizada de las nuevas jergas
estéticas, situadas mas alla de factores de generacidn, clase o identidad.
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